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Oh Lord, won't you buy me
a Mercedes Benz?
All my friends drive Porsches

and must make amends

Janis JopLin

Niin pienen pienet navat,
kun tuskin hievahtavat,
markkinat tanhuavat.
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ESIPUHE

Kun kirjoitin Zavaroiden taikamaailmaa (1993), koin tarpeellisek-
si puolustaa erillisen kulutuksen sosiologian olemassaoloa. Se oli
kenties tarpeeton ylilyonti, silld sosiologia on alun alkaen ollut
kytkoksissd kulutukseen, sen empiiriseen ja teoreettiseen eritte-
lyyn. Senpi vuoksi en toista vuonna 1993 sanomaani, vaikka kulu-
tukseen liittyvit teemat ndytedvit edelleenkin olevan alisteisia tai
ainakin alakynnessi verrattuna kaikkeen ty6elimain liittyvin tut-
kimukseen, miti rahoitukseen tulee. TAm3i on varsin merkillisti,
silld Suomenkin nousu lamasta ja taloudellinen kasvu edelleenkin
on mitd suurimmassa méirin riippuvainen kotitalouksien kulu-
tuspddtoksistd. Niinpi rahoituksen vinous ei kerrokaan niinkdan
paljon kulutuksen sosiologian asemasta kuin rahoituksesta pait-
tivien etenemisesti tukevasti selki edelld tulevaisuuteen.

Kulutuksen sosiologisen tutkimuksen rahoitus jiik6n kuiten-
kin sikseen. Sen sijaan haluan kertoa tdimin kirjan sisallostd. Kir-
ja ei ole »Taikamaailma 2», vaikka siihen sisiltyykin samanlaisia
osioita kuin varsinaiseen 7aikamaailmaan. Niisti lihinni tavaran
ulottuvuuksia kisitteleva jakso (luku III) ja rahaa kisittelevd luku
(luku VI) ovat suurin piirtein samanlaisia kuin Zzikamaailmassa.
Muihin lukuihin on tehty lisdyksii ja uusia jasennyksid. Ne ovat
tdssd suhteessa uusia kokonaisuuksiaan kuten kaikki loput luvut,
jotka ovat tdysin uusia. Olen sen tihden antanut kirjalle koko-
naan uuden nimen.
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Motiivini kirjan nimedmiseksi uudelleen ei kuitenkaan ole pel-
kistddn se, ettd kirja on suurelta osin uutta tekstid. Tarkeimpi syy
on se, ettd kirjan painopisteet asettuvat toisella tavalla kuin 7zika-
maailmassa. Jos tavara ja valinta olivat siini keskeisid, nyt olen ha-
lunnut nostaa niiden rinnalle sellaisia kehyksii, joissa tavara liik-
kuu ja valinnat toteutuvat. Tdmi on pakottanut siihen, ettd olen
tuonut teoksen alkuun luvun markkinoista. Tima on mielestini
ollut tarpeen jo siksi, ettd useimmissa kulutuksen sosiologista tut-
kimusta kisittelevissi kirjoissa on aukko tilld paikalla. Markkinat
on joko otettu itsestddn selvini taustarakenteena kulutukselle tai
ne on suosiolla silytetty taloustieteen niskoille. Tami on kuiten-
kin virhe.

Markkinat eivit ole itsestddnselvyys, eikd niiden kisittelyd pidi
jattdd taloustieteilijoiden kontolle. Taloustieteen kisitteet ja mal-
lit ovat olleet pitkalti se tapa, jolla markkinat ja niiden toiminta
on esitetty. Tahdn on syytd kiinnittdd vakavaa huomiota, silli ei
ole markkinoita sindnsd, vaan markkinat joiden halutaan toimi-
van jollakin erityiselld tavalla. (On sitten toinen asia, toimivatko
ne halutulla tavalla vai eivit). Niinpi vallalla oleva taloudellinen
uusliberaali nakemys markkinoista on jokseenkin erilainen kuin
esimerkiksi klassisen taloustieteen tapa hahmottaa markkinoiden
toimintaa. Haluan tihdentii titi eroa tissi, koska erilaiset keinot
saada markkinat toimimaan halutulla tavalla ovat metapoliittisia
ratkaisuja, joita puolustetaan enemmin tai vihemmin nikyvin
poliittisin kannanotoin.

Toinen »uutuus» kirjassa liittyy edelliseen. Loppupuolella kir-
jaa otan tarkasteluun lahjatalouden ja kulutuksen politisoitumi-
sen. Edellinen teema on monessa suhteessa tirkes, ei vihiten siksi
ettd Marcel Mauss, lahjatalouden tutkimuksen todellinen klassik-
ko, piti sitd jonkinlaisena vaihtoehtona markkinataloudelle. Kun
lahjatalous synnytti hinen mukaansa yhteiskuntasopimuksen
oletuksen mukaisia sitoumuksia, jotka liittivit erillisid ihmisryh-
mii yhteen, markkinatalous oli omiaan nimenomaan purkamaan
nditd sitoumuksia. Se heikensi »yhteiskuntaruumista» ja tyontyi
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pienimpiin sosiaalisiin solukoihin aiheuttaen himmennysti ja
sekaannusta. Lahjatalous on edelleenkin voimissaan, mutta siitd
ei endd nidytd olevan vaihtoehdoksi markkinataloudelle, jos se on
koskaan sellainen ollutkaan. Onhan markkinatalous ottanut lah-
jatalouden huomaansa, jos toki suuri osa lahjataloutta on edelleen
sen ulkopuolella (kotitaloustuotteet, pikku palvelut jne.). Koko-
nainen tuotannon ja jakelun haara on keskittynyt lahjatavaroiden
tuotantoon. Sen piirissi litkkuvat suuret rahat.

Jalkimmiinen teema, kulutuksen politisoituminen, on oikeas-
taan osaksi virheellinen kisite sikili, ettd niin kauan kuin markki-
navilitteisti (ei markkinatalouden vilittimii) kulutusta on ollut,
sithen on aina kytkeytynyt polititkka. T4td kulutuksen ja poli-
titkan kulkua kisi kiddessd olen havainnollistanut keskittymalld
luksukseen. Sen olemassaolo kuvaa hyvin menneitd ja nykyisid
sosiaalisia maailmoja, joiden rajoista kidydddan alituista poliittis-
ta kamppailua. Se kytkeytyy niihin tapoihin, joilla ymmirretiin
tarpeen ja halun suhde sekd halun merkitys kansantaloudelle si-
ninsi. Tamin vuoksi olen jo luvussa IV pyrkinyt miiriccimian
nami kisitteet niin kattavasti kuin mahdollista.

Osaksi kulutuksen politisoitumisen kisite on kuitenkin puo-
lustettavissa. Téssd on oleellista, ettd kulutuksen politisointi on
luonut markkinoille rajoitteita, mutta my6s edellytyksid. Kulu-
tukseen sisdltyvit riskit on tiedostettu sitd paremmin mitd enem-
min meistd on tullut kulutuksesta riippuvaisia olentoja. Vaikka
enemmistd kulutustavaroiden valmistajista on varmaankin ollut
rehellisid ja moraalisesti tdysi-ikdisid tuotteitaan teettdessdidn, aina
on ollut my®ds niitd, jotka ovat kiyttineet tilaisuutta dkkirikastu-
miseen kuluttajien kustannuksella. Joskus tillainen toiminta on
saanut siannonmukaisuuden mittasuhteet. Hyvini esimerkkina
on amerikkalainen lihateollisuus 1900-luvun alussa, joka onnistui
luomaan naudanlihalle epitavallisen edulliset sddd6kset muuhun
lihaan verrattuna. Kun ne oli saatu aikaan, mikiin ei estinyt vai-
rentimdstid orastavan hampurilaisteollisuuden kiyttimai jauheli-
haa. Siihen lisittiin vettd ja soijaa painon lisadmiseksi, nitraattia
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virin sdilyttdmiseksi ja verta rasvapitoisuuden alentamiseksi (Eng-
lund 2004, 97).

Koska kuvatunlaisia vdirinkdytoksid oli mahdoton estdi viit-
taamalla pelkistddn teollisuuden itsesdidtelyyn, kaivattiin painetta
sen vahvistamiseksi luomalla kuluttajalainsdidintd. Hullun leh-
min tauti ja erilaiset suurina sarjoina maailmanmarkkinoilla liik-
kuvat piraattituotteet ovat esimerkkeji siitd, ettd tillaista sddtelyd
kaivataan edelleenkin. Tima on myonnetty jopa EU:n elimissi.

Kirjani tekee siis lopussa tdyden ympyrin. Se lihtee liikkeel-
le niistd ajatuksista, joilla puolustetaan markkinoiden vapautta,
mutta halutaan samalla rajoittaa yksilon vapautta esimerkiksi
erilaisilla valvontamenetelmilld ja sosialisaatio- ja koulutuspro-
sesseilla, ja pddtyy niihin »moraalisiin hasardeihin», joita vapaat
markkinat solkenaan tuottavat. Niiden vuoksi markkinoita on
syytd sidnnelld muun muassa lakien avulla. Ironista tissd on, ettd
jopa »markkinavoimat» itse, pelkkd eufemismi eli kaunisteleva
ilmaus muutamien suuryritysten tai yrityssektoreiden omille in-
tresseille, ovat aina vaatineet hidin tullen valtiota puuttumaan
asioihin, devalvoimaan, sditelemidn tulleja tai antamaan suoria
tukiaisia. Vapaat markkinat sopivat niille milloin paremmin, mil-
loin huonommin.

Kirjan muodostaman ympyrin kehilld sijaitsevat markkinoi-
den keskeiset toimijat ja oliot: silld toteutuu niin kulutusvalinta,
se miten meitd houkutellaan valinnan tekemiseen kuin tavaroi-
den kiyttokin. Markkinoilla liikkuvat niin yritykset, tavarat, raha
(pddoma) ja kuluttajatkin. Koska painopiste kirjassa on kulutuk-
sessa, sivuutan suurelta osin erilliset yritykset. Niin tirkedd kuin
niiden ottaminen tarkasteluun olisikin, joudun luopumaan niistd
tilackonomisista syistd. Sen sijaan kisittelen sitd, mitd tavara on,
mihin kulutus vastaa meissi kuluttajina ja mikd meissd on perusta
kulutuksen jatkuvalle kasvulle. Pyrin erittelemdin jatkossa seik-
kaperiisesti halun teoriaa ja siitd kiytyd historiallista keskustelua.
Vastapainoksi halun tarkastelulle luon yhden silmiyksen siihen,
miten meitd houkutellaan kuluttamaan.
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Tissda kiinnitin huomiota siihen, ettd mainonta ja kulutus
itsessidn pyrkivit konservatiivisesti toistamaan olemassa olevia
ajatustottumuksia. Ne esittdvit esittdvit muun muassa perintei-
seen tapaan sukupuolten vilisid suhteita. Tdmi antaa aiheen ky-
syd, missd mielessd mainonta ja kulutus yleensikin toimivat myos
ideologisena »apparaattina», kun ne luovat ja yllipicavic suku-
puolijirjestelmai.

Kisittelynsi ansaitsevat my6s kulutuksen valintaa ohjaavat me-
kanismit sekd muoti. Jasennin ne tissid kirjassa kuitenkin eri ta-
valla kuin »Taikamaailmassa». Suurin virhe siini oli kisittadkseni
se, ettd pidin elimintapaa yhtend valintamekanismina. Sellaiseksi
se on kuitenkin lifan yleinen ja toimii vastaavanlaisena viiteke-
hikkona kuin paikallinen kulttuuri kulutusvalinnassa. Varsinaiset
valintamekanismit toimivat vasta timin kehikon sisalla.

Taikamaailmassa eriteelyni pysihtyi sithen hetkeen, jossa kulu-
tusvalinta tapahtui. Kulutus on kuitenkin enimmikseen muuta
kuin valintaa ja ostamista. Kun haluttu tavara on hankittu, var-
sinainen kulutus hyddykkeen kiyttoni vasta alkaa. Olipa ostettu
esine, miten yksinkertainen tahansa, kiytto edellyttdd sen omak-
sumista. Hyddykkeiden omaksuminen on yllittdvin monipolvi-
nen prosessi, joka jatkuu vield silloinkin, kun hankittuja esineitd
kdytetddn lihes rutiinimaisesti. Niinpd my6s kirjan vastaava luku
on melko laaja kokonaisuus, joka toivottavasti kuitenkin palkitsee
lukijansa. Loppuosa kirjasta kisittelee markkinoiden laajenemisen
rajoja (lahjatalous), sen rajoittamista hintapoliittisesti (luksus) ja
poliittisen viitekehyksen rakentamista uudentyyppisille tuotteille
(geenimanipuloidut tuotteet ja kuluttajapolitiikka). Ne osoittavat,
ettd markkinoille asetetaan ja ehki tuleekin asettaa normatiivisia
rajoja. I[lman niitd markkinat eivit yksinkertaisesti toimisi.

Jos joku kaipaa lukuohjetta kirjalle, se on yksinkertainen. Ti-
min niin kuin nykydin melkein minki tahansa yhteiskuntatie-
teellisen teoksen jokaisen luvun voi lukea omana kokonaisuute-
naan itsekunkin kulloisenkin mielenkiinnon mukaisesti. Tdmi
ei kuitenkaan tarkoita sitd, ettd kirja koostuisi erillisistd esseisti.
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Sen ldpi kulkee punainen lanka, jota olen edelli kuvannut ym-
pyrin metaforalla. Kirja alkaa kulutuksen sosiologian lyhyelld
historialla, jonka tarkoitus on kuvata, miten monenlaisten teemo-
jen kanssa mainittu sosiologian haara on askarrellut. Sen jilkeen
jatketaan kulutuksen keskeisten osatekijoiden, markkinoiden,
tarpeiden/halujen, kulutusedellytysten ja rahan erittelylla. Sitten
keskitytddn itse kulutusvalintaan. Konkreettisena esimerkkini on
kulutuksen perusmalli, ruoka. Tamin jilkeen siirrytddn tarkas-
telemaan, minkilaisia ajatustapoja niin kulutuksen esineet kuin
sepitteellinenkin kulutus (kulutusdiskurssit) tarjoavat. Nekin
ovat osaltaan vaikuttamassa kuluttajavalintaan. Jatkossa seuraa
paneutuminen kuluttajavalinnan jilkeiseen tilanteeseen, hankit-
tujen tavaroiden omaksumiseen. Loput kolme lukua kisittelevit
kuluttavalinnan poliittisesti ladattua aluetta, luksusta, tarjonnan
tuottamia »moraalisia hasardeja» markkinoilla ja yrityksid korjata
niitd poliittisin vilinein.

Kirja muodostaa kehimiisyydessddn tavallaan oman viiteke-
hikkonsa. Vaikka pyrinkin itsepintaisesti keskittymiin kulutuk-
seen, en tee sitd siksi, ettd kulutus sininsi olisi tutkimuskohteena
erityisen mielenkiintoinen. En kuitenkaan myoskiin kiisté, ettei
silld olisi omat kichtovat puolensa. Ne vetdvit toki tutkijankat-
seen puoleensa ja tarjoavat hyvin motiivin tarkastella kulutusta.
Piddn kuitenkin juuri kulutuksen avaamaa nikokulmaa sosiaali-
seen todellisuuteen tirkeimpind syynd kiinnittid huomiota kulutuk-
seen. Tissd pyrkimyksessd olen sosiologien, kulttuuriantropolo-
gien ja arjen historioitsijoiden hyvissi seurassa. Rohkenen toivot-
taa kaikki kiinnostuneet tervetulleeksi tihin joukkoon, vaikkei
kukaan ole antanutkaan minulle lupaa tihin.

Tissi vaiheessa haluan my®os kiittdd niitd henkil6itd, jotka ovat
vaikuttaneet siihen, ettd olen ryhtynyt kirjoittamaan uudenlais-
ta kulutuskirjaa. Tarkeimmit heisti koostuvat ESA:n kulutus-
sosiologian ryhmisti. Kiitos sen siinnénmukaisten vuosittaisten
kokoontumisten minussa on syntynyt paine lihestyi alati uusis-
ta nikokulmista kulutusta. Kun olen esitellyt uusia papereitani,
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olen saanut niihin asiallisia kommentteja, jotka ovat auttaneet
minua hiomaan tekstejidni kotimaisiin ja kansainvilisiin julkaisui-
hin. Toisen merkittdvin ryhmin muodostavat opiskelijani, jotka
osallistuivat vuonna 2002 luennolleni. Heiddn antamansa palaut-
teen ansiosta limpenin pikku hiljaa ajatukselle, ettd voisin tyostdd
teksteistdni kirjan. Kolmantena haluaisin mainita Vastapainon
kustannuspiillikon Teijo Makkosen, joka on kaipaillut »Tava-
roiden taikamaailman» menestyksen johdosta uutta oppikirjaa
kulutuksen sosiologiasta. Kiitin myds professori Kimmo Jokista,
VTT Turo-Kimmo Lehtosta ja VI'T Johanna Mikeldd kisikir-
joitukseni lukemisesta kriittisin silmin ja lukuisista hyodyllisista
kommenteista. Viimeiseni, muttei vihiten tirkeini, haluan kiit-
tdd vaimoani Anitaa, joka on tukenut ty6tini sen joka vaiheessa.
Hin on tehnyt arvokasta tydtd niin tekstini maallikkolukijana,
sen ymmarrettivyyden testaajana, kuin toiminut sen kdytinnén
korjaajana.

Leivonmielli 22.8.2006
Kaj Ilmonen
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